Zaktad o biate kozaczki

Klient: YetiPay.pl, Virtualo

Czas trwania akcji: 11.05.—25.05.2012

Agencja: akcja wymyslona i zrealizowana wspdlnie przez
YetiPay.pl, Virtualo i Antyweb.pl
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Cel akgji:

« promocja nowej formy sprzedazy ksigzek z serwisu Virtualo.pl
poprzez widget umieszczony na stronie wydawcy oraz przy zasto-
sowaniu szybkich platnosci YetiPay

Schemat akcji:

Grzegorz Marczak z antyweb.pl zalozyl si¢ z YetiPay — providerem
szybkich ptatnoscii Virtualo — najwigkszym dystrybutorem ebookéow
w Polsce, Ze nie sprzeda tysigca ebookéw przez dwa tygodnie poprzez
swoja strone. Zaklad brzmial nastepujaco: jesli w ciggu dwdch tygodni
czytelnicy antyweb.pl nie kupia 1000 ksigzek, to YetiPay musi zawitacé
do biura Grzegorza Marczaka w biatym kozuchu i biatych kozaczkach
i wreczy¢ mu najnowszego iPada3. Jesli natomiast Grzegorz przegra,
bedzie musial napisa¢ na antyweb.pl laurke na temat YetiPay i Vir-
tualo oraz wspomoc dotacjg w wysokosci 9,99 PLN konkurencyjny
serwis spidersweb.pl.

Na antyweb.pl umieszczony zostal widzet transakcyjny z opcja plat-
nosci YetiPay, w ramach ktérego Virtualo codziennie oferowato
mozliwos¢ zakupu innego ebooka. Widzet umozliwial podzielenie
sie informacjg na temat dokonanego zakupu na swojej tablicy na
Facebooku i wygranie jednego z dwoch iPadow 2.

Konkurs zakonczyl sie 25 maja wynikiem 945 kupionych ebookdw.
Uroczystego wreczenia nagrody dokonali przedstawiciele YetiPay

w towarzystwie Yetinki w bialych kozaczkach i futerku.
Wykorzystane formy wspotpracy: konkurs
Koszt: Brak danych

Efekt:

Akgja cieszyta sie bardzo duzym powodzeniem. Zastosowany zo-
stal tu innowacyjny mechanizm YetiPay umozliwiajacy dzielenie
sie informacjg o dokonaniu transakcji — po zaptaceniu za e-booka
uzytkownik dostawal informacje, ze jezeli podzieli si¢ tg informacja
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Wykorzystane blogi:

antyweb.pl

Konkursow

na blogach sg
tysigce. Ale ten
jest wyjatkowy.
Wyraznie widac
tu, co mozna
zrobic¢ ze zwyktym
formatem, kiedy
blogera zaangazuje
sie na poziomie
wymyslania akcji.
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ze swoimi znajomymi na Facebooku i napisze, jak fajnie byto kupowac
przez YetiPay - to moze wygrac iPada. W konsekwencji na tablicach
uzytkownikéw w naturalny sposéb pojawialy si¢ wpisy (patrz zdjecia
ponizej), ktére tacznie zobaczyto blisko 45 0oo 0so6b.

Na stronie Virtualo.pl przekroczona zostala liczba ponad 400 ooo
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wizyt miesiecznie. Prowizje ze sprzedazy ebookéw na antyweb.pl

Grzegorz Marczak przeznaczyt na cel charytatywny.
Akcja byla takze $wietng okazja do zbadania preferencji uzytkownikow
i testowania réznych strategii cenowych.
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Dajoie szanse Groeckowi Marczakowi 2 Anltyweb na praegranie konkursu i kupcie ksigzke w Virtualo
plache preez YehPay ) Niech chiapakowi raz w Fyciu sig cos nie uda, bo 7a bardzo w pedrka obrasi!
hittp:/ fgoo.glfyr 7w
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== Steye Jobs - Walter Isaacson

B
& o
Ha Wajtusia 7 popeelniczka, iskierecrka mruga. DFiS kupitem nierly ksigrke, jutro bupie drugs.

Byl sohie driad | baba, mieli chatke 7 masia. YetiPa'em raptacitem - srybka plamoss taka.

Byta sabie cod krdlewna, pakochata grajka. Jak kamentarz bedzie kawy, wygram fajny iPad.

| i Crventarr w Pradre - mberto Foo

') Liczha osdb, kidre to lubiy: 3
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Cryta) ksigrki ramiast odwiedrad fakaski - cena ta sama, a glowa Fameast balaea - wyedukowana. ..
[Wiatnie zaptacitem z Yeti w kesegarni Virtualo.pl | mam szanse na wygranie iFadall- oby oby...

AMERTH A

Ameryka zbuntowana - Artur Domostanwska

Zaktad z Grzegorzem
Marczakiem byt przede

wszystkim dobrg za-

bawg, zaréwno dla nas,
Al jak i dla uzytkownikéw.
Akcja zorganizowana w takiej formie anga-
zuje internautéw i zacheca do dziatania. Zai-
nicjowalisSmy nowy trend sprzedazy z poziomu
widzeta na blogu. Zagospodarowalismy po-
wierzchnie, ktéra dotychczas byta kojarzona ze
standardowg reklamg banerowg i pokazali$my,

jak w oryginalny sposéb mozna jg cashowac.

Na sukces akcji wptynety: aktrakcyjne ceny
e-bookéw oraz szybkosé i impulsowosé do-
konywanych ptatnosci. Uzytkownik, czytajac
bloga, widziat ksigzke w okazyjnej cenie i po 2
kliknieciach e-book trafiat na jego potke.

Akcja spowodowata wzrost rozpoznawalnosci
systemu YetiPay oraz olbrzymie zainteresowa-
nie partneréw biznesowych (serwiséw i wy-
dawcoéw), dla ktérych akcja z Antyweb byta
inspiracjg do wymyslania nowych produktow

i ustug, ktére mozna monetyzowac z YetiPay.

Konkurséw na blogach sg tysigce. Ale ten jest wyjatkowy. Wyraznie widaé
tu, co mozna zrobic ze zwyktym formatem, kiedy blogera zaangazuje sie
na poziomie wymyslania akcji. Kampania fantastycznie dopasowana do

bloga, na ktérym byta realizowana, angazujaca dla czytelnikéw i jedno-

czesSnie — sprzedazowa. Super!
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